MIRAR

ANUNCIANDO SENSACIONES

PENSAR

HACER

Camaras § Megapixels
10% Dito Cdmaras Digitales
Envios Gratis. ;Comprala Hoy!

Estructura de los anuncios de texto:

Titulo: 25 caracteres. La linea mas importante,
porque es la primera que se lee.

Linea descriptiva 1: 35 caracteres. Describe el
producto o servicio. Destacando las ventajas del
mismo.

Linea descriptiva 2: 35 caracteres.

URL visible: 35 caracteres, muestra la direccion web,
breve y clara.

URL de destino: URL completa, donde aparecen
todos los datos de la pagina que contiene el producto,
sin limitacion de caracteres.

Casa del Libro

Compra agui tedos tus libros jTe los
llevamos a casal

wiviw casadellibro. cor

Libros En Espanal

Encuentra los Mejores Resultados para
Libres En Espancl en Ask.com!

Ask com

(La URL de destino no aparece normalmente en los
anuncios, tiene este formato:

http://example.com/canon/reflex/objetivo/110D).

Los anuncios por palabras en internet que proporciona
google, por ejemplo, tienen un objetivo basico: captar
la atencion del lector mediante unos minimos
recursos.

Estos minimos recursos poseen las mismas
caracteristicas en cuanto al tamafio y la distribucion
en cada caso es muy semejante, como queda sefialado
en MIRAR. Y se suelen utilizar para vender productos
de una manera rapida y eficaz.

Pero, ¢por qué no anunciar sensaciones?, ;podemos
utilizar esta estructura para vender emociones?,
¢vender, por ejemplo, la brisa de una mafiana de
verano; un rayo de sol en invierno; la salinidad de una
lagrima; el aroma de la magdalena de la abuela, etc.?

Las sensaciones no tienen porqué circunscribirse a las
que proporcionan los sentidos, pueden ser también
internas: como el hambre, la sed, el cansancio, el
dolor de la ausencia, el temor o incluso la necesidad
de respirar o de ir al bafio.

En esta ocasion os pedimos que os convirtais en
esporadicos vendedores de sensaciones siguiendo el
esquema que aparece en MIRAR.

Lo primero que debéis decidir es qué podéis o queréis
anunciar o “vender”. Después debéis incorporar el
Titulo, la linea descriptiva 1 y la Linea descriptiva 2.
Ademas, ;cudl seria la direccién de internet (URL,
visible y la URL de destino)?

Debéis respetar los caracteres que hemos indicado en
dicho apartado. Y, en cualquier caso, distinguir, por
ultimo, entre la URL visible (mas corta) y la URL de
destino (sin limites de caracteres, pero separando cada
apartado mediante barras inclinadas), que en nuestra
actividad debe aparecer y resulta necesaria para
completar el ejercicio con suficiencia.

Animo y suerte. Recordad que sois vendedores de
sensaciones (visuales, auditivas, olfativas, gustativas,
tactiles, térmicas, pero también internas ), no de un
producto cualquiera, poco emotivo y que se compran
con el vil dinero.

AYUDA: Busca tipo de sensaciones. Establece la familia de palabras de cada una de ellas como herramienta para utilizar en tu anuncio.

Navega un poco por internet y mira y estudia los tipos de anuncios a los que hacemos referencia, seguro que te ayudan en este ejercicio.



http://example.com/canon/reflex/objetivo/110D

